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Megatrend Map

The Megatrend Map shows the twelve Megatrends.
They are the biggest drivers of change in business
and society and shape our future — not just in the
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OLASZORSZAG

KULKERESKEDELMI ARUFORGALOM - STATISZTIKA
- FOKUSZ: LAKBERENDEZES-DESIGN

Budapest, 2025. aprilis 23.
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MAGYARORSZAG KERESKEDELMI
MERLEGE (2024)

)
Interscambio commerciale rru ni €)

350,000 - 4 7%
p— 294.207 p_g[] 237 76 i Kulkereskedelem: € 276,708 milliard,
250,000 236.833 m9|yb0|:
, 204.354
o  Export: € 144,2 mid (-3,6%)
50.000 ° |mp0|'t: 3 132,5 mlid ('5,7%)

Y T w20 PE— « Kiilonbség: + € 11,7 mid

Forras: ITA Budapest a KSH alapjan
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OLASZ-MAGYAR KULKERESKEDELMI

., FORGALOM (2024)

e
& KULKERESKEDELE IMPOR'!' ) EXPORT )
w M OLASZORSZAGBOL OLASZORSZAG FELE
€ 12,9 milliard € 5,5 milliard € 7,4 milliard
(kvota: 4,7%) (kvota: 4,2%) (kvota: 5,1%)
-8,5% -1,1% -13,3%
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Forras: ITA Budapest a KSH alapjan
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KULKERESKEDELEM ORSZAGOK
SZERINTI BONTASBAN (2024)

o

Periodao di riferimento del grafico: Gen-Dic 2024
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Olasz-magyar kiilkereskedelem:

Erték: € 12,9 milliard

» Valtozas: -8,5%
 Kvota: 4,7%
* Pozicio: 6.

Forras: ITA Budapest a KSH alapjan
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IMPORT — ORSZAGOK SZERINTI
BONTASBAN (2024)
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Periodao di riferimento del grafico: Gen-Dic 2024
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Forras: ITA Budapest a KSH alapjan
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LAKBERENDEZES - BUTOR:

MAGYAR IMPORT
o

—_
o
Ll

MAGYAR IMPORT ORSZAGOK SZERINTI BONTASBAN: LAKBERENDEZES-BUTOR, 2020-24

(millic eurdban)

W N Y R W=
i - T I RV

Jan-Dec
O helyezés millié euro kvota var %

Italia 5° 67 4,2% -2,0% <

Orszag 2020 2021 2022 2023 2024 Kvota Var %
Lengyelorszag 303 314 362 365 361 22,6% -1,1%
Németorszag 237 263 334 309 321 20,2% +4,0%
Kina 126 174 219 242 257 16,1% +5,9%
Csehorszag 83 106 121 133 128 8,0% -3,8%
Italia 50 58 63 68 67 4,2% -2,0%
Ausztria 105 97 74 56 59 3.7% +4,8%
Romania 34 36 35 35 35 3,4% +58,7%
Szlovakia 42 44 44 51 52 3,2% +1,6%
Maceddnia 30 27 29 33 30 1,9% -11,0%
Dania 3 3 8 30 30 1,9% -1,6%
Egyéb 210 244 295 304 235 14,8% -22,7%
Osszesen 1224 1364 1582 1627 1594 100,0% -2,0%

Forras:

ITA Budapest a TDM-Eurostat alapjan

MAGYAR IMPORTADATOK: Lakberendezés - bitor, 2024
(kvota %)

Lengyelorszag; 22,6%

Egyéb; 14,8% Németorszag;

20,2%

Dénia; 1,9% ,

Macedénia; 1,9% '

Szlovakia; 3,2%
Romania; 3,4%

Ausztria; 3,7% |I

Csehorszag; 8,0%
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LAKBERENDEZES - BUTOR:
MAGYAR IMPORT
o (]

MAGYAR IMPORT TERMEKSZINTU BONTASBAN: LAKBERENDEZES-BUTOR, 2020-24

(millié eurdban)

Jan.-Dec.
Termék 2020 2021 2022 2023 2024 Kvéta Var %
1° 9401 - Ulébutor 549 612 739 793 731 43,9% -7.8%
2° 9403 - Bitor és részei 296 350 416 447 504 31,6% +12,9%
3" 9405 - Vilagitastechnikai targyak 313 323 301 280 250 13,7% -10,6%
4° 9404 - Agybetét és 4gyfelszerelés 66 80 106 108 109 6,8% +0,6%
Osszesen 1224 1364 1582 1627 1594 100,0% -2,0%

Forras: ITA Budapest a TDM-Eurostat alapjan

MAGYAR IMPORT TERMEKSZINT( BONTASBAN: Lakberendezés - biitor, 2024 MAGYAR IMPORT TERMEKSZINTU BONTASBAN 2020-2024:
(millié euréban megadva) :

731 Lakberendezés-butor (kvéta %)

9404 - Agybetét és agyfelszerelés
504 6,8%

9401 - Ulébutor
459%

9405 - Vilagitastechnikai targyak .

15,7%
109
- 9403 - Butor és részei
9401 - Ulébdtor 9403 - Blitor és részei 9405 - Vilagitastechnikai 9404 - Agybetét és 31.6%

targyak agyfelszerelés
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ULOBUTOROK (9401):
MAGYAR IMPORT 2020-2024

o L
MAGYAR IMPORT ORSZAGOK SZERINTI BONTASBAN: ULOBUTOROK, 2020-24

(millié euréban)

Jan.-Dec.
O helyezés millio euro kvota var %
italia 6° 28 3,9% -5,8% “\,
-

Orszag 2020 2021 2022 2023 2024 Kvodta Var %
1" Németorszag 130 146 208 186 193 26,3% +3,4%
2°  Lengyelorszag 116 123 143 138 143 19,6% +3,4%
3" Csehorszag 68 89 101 108 102 14,0% -3,3%
4° Kina 26 35 57 73 89 12,2% +22,7%
5° Macedénia 30 26 28 33 28 3,9% -13,8%
6° Jtalia 24 21 25 30 28 3,9% -9,8%
7°  Szlovakia 19 20 21 24 22 3,0% -9,.0%
8° Romania 15 14 16 17 20 2,8% +20,8%
9°  Ausztria 15 13 14 17 17 2,4% +0,7%
10°  Dénia 1 2 4 15 135 21% -2,1%
Egyéb 104 123 141 150 72 9,9% -92,1%
Osszesen 249 612 759 793 31 100,0% -7,8%

Forras: ITA Budapest a TDM-Eurostat alapjan
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BUTOR ES RESZEI (9403):
MAGYAR IMPORT 2020-2024

o L
MAGYAR IMPORT ORSZAGOK SZERINTI BONTASBAN: BUTOR ES RESZEI, 2020-24

(millié eurdban)

Jan.-Dec.
O helyezés millié eurd kvota var %
ltalia 6° 21 4,2% +1,9% '&
-

Orszag 2020 2021 2022 2023 2024 Kvota Var %
1°  Lengyelorszag 107 121 150 155 157 31,2% +1,4%
2° Németorszag 61 69 75 75 80 15,8% +6,2%
3* Kina 19 30 38 47 29 11,6% +24,7%
4° Roménia 10 12 11 9 25 3,0% +180,5%
5" Ausztria 19 18 19 17 22 4,3% +24.3%
6° Italia 12 17 21 21 21 4.2% +1,9%
7°  Csehorszag 10 11 14 17 18 3,5% +7,1%
8"  szlovakia 8 8 9 13 15 3,1% +17,4%
9° Daénia 1 1 2 12 11 21% -8,8%

10" Spanyolorszag 3 6 6 8 11 2,1% +26,3%

Egyéb 45 a7 72 73 86 17,1% +18,5%

Osszesen 296 350 416 447 204 100,0% +12,9%

Forras: ITA Budapest a TDM-Eurostat alapjan
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LAMPA ES VILAGITO FELSZERELES (9405):
MAGYAR IMPORT 2020-2024

o L
MAGYAR IMPORT ORSZAGOK SZERINTI BONTASBAN: VILAGITASTECHNIKAI TARGYAK, 2020-24

(millié euroban)

Jan.-Dec.
O helyezés millié eurd kvota var %
lalia 5° 15 6,1% +4,6% "\
e 1

Orszag 2020 2021 2022 2023 2024 Kvéta Var %
1" Kina 77 99 112 100 79 31,9% -20,8%
2" Németorszag 36 41 42 39 11 16,4% +3,9%
3" Lengyelorszag 46 31 25 31 28 11,2% -8,4%
4°  Ausztria 69 63 39 20 18 7.2% -11,1%
5" nalia 12 17 16 14 15 6,1% +4,6%
6° Szlovékia 12 12 9 10 10 3,9% -4,6%
7°  Franciaorszag 15 10 15 10 10 3.8% -0,4%
8" Hollandia 10 8 7 8 7 3,0% -9,4%
9°  Csehorszag 4 6 5 8 6 2,5% -20,7%
10"  Szlovénia 4 2 4 6 6 2,3% +2,7%
Egyéb 28 30 27 34 30 11,9% -12,3%
Osszesen 313 323 301 280 250 100,0% -10,6%

Forras: ITA Budapest a TDM-Eurostat alapjan
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LAKBERENDEZES - BUTOR: MAGYAR
IMPORT OLASZORSZAGBOL

) (]
MAGYAR IMPORT OLASZORSZAGBOL TERMEKSZINTU BONTASBAN: LAKBERENDEZES
2020-2024
(millio euréban)
Jan.-Dec.
Prodotto 2020 2021 2022 2023 2024 Kvéta Var %
1° " 9401 - Uldbutor 24 21 25 30 28 42,7% -5,8%
2° 9403 - Butor és részei 12 17 21 21 21 31.8% +1,9%
3° 9404 - Agybetét és agyfelszerelés 2 2 ;| 3 2 2,9% -26,9%
4° 9405 - Vilagitastechnikai targyak 12 17 16 14 15 22, 7% +4,6%
Osszesen 50 58 63 68 67 100,0% -2,0% Forrés: ITA Budapest a TDM-Eurostat alapjén

MAGYAR IMPORT OLASZORSZAGBOL TERMEKSZINTU BONTASBAN: irnd - T i 4
LAKBERENDEZES, 2020-24 (millié eurdban) MAGYAR IMPORT OLASZORSZAGBOL TERMEKSZINTU BONTASBAN:

iy LAKBERENDEZES, 2020-2024 (kvéta %)

9401 - Ulébutor; 42,7%

9405 - Vilagitastechnikai targyak;

227%
9403 - Butor és részei;
31.8%
2
|
9401 - Ulébdtor 9403 - Butor és részei 9404 - Agybetét és 9405 - 4.
agyfelszerelés Vilagitastechnikai 9404 - Agybetét és agyfelszerelés;
térgyak 2,9%
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Italian Trade Agency o @ITAtradeagency o

ITA - Italian Trade Agency 0 @ITAtradeagency @
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